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Condones, Condones, 
cochinillos, cochinillos, 

pantis, pantis, 
motos, motos, 

gallinas gallinas 
y zapatosy zapatos ESTEBANESTEBAN

JARAMILLOJARAMILLO
OSORIOOSORIO

P
Preferibles los tenis en la grama y 

no el salvajismo, la sangre y la muerte 
en las gradas.

Desde las tribunas de los estadios, como 
protesta de los aficionados cuando la tensión 
llega al límite, han caído condones, naranjas, 
piedras, pilas, sujetadores Y botellas.

Por favor continúe en la página siguiente
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También pelotas de tenis, objetos se-
xuales, radios, pantis, sujetadores y cuchi-
llos, entre muchos objetos.

En Italia, seguidores del Inter, en un 
partido contra Atalanta, lanzaron una moto 
y una gallina apareció en un clásico Boca- 
River, en Argentina.

En Barcelona por poco impacta en Luis 
Figo, la cabeza de un cochinillo por su trai-
ción al club y su huida al Real Madrid.

“Los zapatos a la cancha”, como ocu-
rrió la noche del miércoles con Millonarios, 
en la liga local, como protesta masiva por la 

“huelga de piernas” de los futbolistas, por 
la deplorable campaña del club, no deja de 
ser una acción surrealista, sujeta a sanción, 
pero a la vez creativa.

Muy diferente, por sus efectos ma-
teriales o subliminales, al salvajismo, a la 
invasión del campo, a la agresión a los ár-
bitros o a los futbolistas, a las amenazas 
de muerte o las pancartas agresivas, como 
muchas veces ha ocurrido. Una última se 
vio esta semana en un juego de Copa.

Fue una forma, desconocida en el me-
dio, de decirles a los futbolistas, a los entre-
nadores, a los directivos y hasta los perio-

distas tribuneros, que la camiseta se res-
peta, se suda, se sufre y se defiende “hasta 
con la vida”. 

Que la mentira, para justificar, no es 
sabrosa, en las derrotas.

Es mirar sus efectos, es entender el 
mensaje, es comprender la indignación de 
los aficionados, a menudo defraudados.

Es la protesta por los resultados, por 
la pérdida de grandeza con irrespeto a la 
historia, por los mediocres fichajes, por la 
ausencia de compromiso, por la indiferen-
cia frente a las derrotas, por la ausencia de 

En año 2000, en Italia seguidores del Inter, en En año 2000, en Italia seguidores del Inter, en 
un partido contra Atalanta, lanzaron una moto.un partido contra Atalanta, lanzaron una moto.

En 1966 una gallina En 1966 una gallina 
apareció en un clásico apareció en un clásico 

Boca - River, en Boca - River, en 
Argentina.Argentina.
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sentido de pertenencia, por la infelici-
dad competitiva.

Por la sumisión de los entrenadores 
a los futbolistas elegidos como refuer-
zos.

Por el conformismo.
P.D. Permítanme preguntar ¿a don-

de van a parar los zapatos recogidos? En 
esta crisis, la reventa del usado puede 
ser un lucrativo negocio, sobre todo en 
el futbol en el que solo interesa del di-
nero. En la feria del usado a Millonarios 
le ha ido mal en las contrataciones. 

Esteban J.

Viene de página anterior

El 23 de noviembre El 23 de noviembre 
de 2002 le lanzaron de 2002 le lanzaron 

a Luis Figo un a Luis Figo un 
cochinillo en el cochinillo en el 

partido de Liga entre partido de Liga entre 
el Barcelona y el Real el Barcelona y el Real 

Madrid en el Camp Madrid en el Camp 
Nou.Nou.



8 9

Por favor continúe en la página siguiente

GRANDES!!!
GRANDES!!!

Historias
Historias

de Vida
de Vida

Colgate, a través de su empresa matriz Colgate-Palmolive, tiene 219 años de existencia, 
ya que fue fundada en 1806 por William Colgate en Nueva York. La compañía se ha 

transformado de un pequeño negocio de jabones y velas a una empresa global que 
opera en más de 200 países, con una historia marcada por la innovación, incluyendo 

el lanzamiento de su primera pasta dental en frasco en 1873 y en tubo en 1896.
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WILLIAM COLGATE: 1783 - 1857

ios

l diezmo y 
la fidelidad a

William Colgate fue un em-
presario inglés que nació el 25 
de enero de 1783 en la localidad 
de Hollingbourn, en Kent, Reino 
Unido. Hijo de Robert Colgate y 
Sarah Bowles.

Siendo muy joven emigró 
a Nueva York, pues se vio obli-
gado a abandonar su hogar, ya 
que sus padres no podían soste-
nerlo, debido a la gran escasez 
económica en la que vivían.

Con tan sólo 16 años de 
edad, se ganaba la vida reco-
rriendo las calles vendiendo ja-
bones con una caja de madera 
colgada al cuello. Con sus ven-
tas, ayudaba a su mamá quien 

W
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ya había enviudado, además de colabo-
rar para la educación de su hermanita.

Siendo él un joven de campo, se 
encontró con lo duro de conseguir tra-
bajo en la gran ciudad, sin embargo, 
su fe en Dios lo ayudó a continuar en la 
búsqueda por superarse y prosperar.

Un día para protegerse de la llu-
via, se refugió en una iglesia y escuchó 
cuando el predicador narraba la histo-
ria de Jacob: “E hizo Jacob voto, dicien-
do: Si fuere Dios conmigo, y me guarda-
re en este viaje en que voy, y me diere 
pan para comer y vestido para vestir, y 
si volviere en paz a casa de mi padre, 
Jehová será mi Dios. Y esta piedra que 
he puesto por señal, será casa de Dios; 
y de todo lo que me dieres, el diezmo 
apartaré para ti. Génesis 28:20-22”.

William, al escuchar esto, al salir 
se arrodilló con su cajita de jabón y 
oró diciendo: “¡Oh Dios!, si me sacas 
de esta pobreza en que me encuentro, 
te prometo que durante toda mi vida 
daré para ti la décima parte de todo lo 
que gane”.

Durante la noche tuvo un sueño, 
en el cual escuchó una voz que le de-
cía: “Aprende a fabricar jabones”. Tuvo 
fe y obedeció, ya que al día siguiente 
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consiguió un empleo en una 
fábrica de almidón, jabones y 
velas. Llegó como mensajero, 
pero, por su buena conducta, 
fue ascendiendo hasta que 
aprendió a fabricar jabones.

Pronto, llegó a ser socio 
en el negocio del jabón; pero 
pocos años más tarde, se con-
virtió en el único propietario 
debido al fallecimiento de su 
socio. 

El negocio creció prós-
peramente, gracias a su es-
fuerzo y por supuesto, por-
que él continuó honrando a 
Dios con sus diezmos.

Para 1806, William Col-
gate descubrió la fórmula de 
la crema dental e introdujo 
los tubos de pasta de dien-
tes, que hasta esa fecha, se 
comercializaban en polvo o 
en tarro. Por la calidad de sus 
productos, ya se encontraba 
produciendo una línea de ja-
bones para el lavado de ropa.

Su fidelidad y dedica-
ción a Dios le hizo prosperar 
y triunfar como empresario, 
ya que después de comenzar 

con el 10% de su diezmo, con-
tinuó con el 20%, el 30%, el 
40%, el 50%, así, hasta llegar 
a dar el 90% de todas sus ga-
nancias.

Sus ventas aumentaron 
rápidamente con el paso del 
tiempo, por lo que su jabón 
comenzó a ser una marca re-
conocida en muchos hogares 
a través del mundo.

Colgate fue considerado 

el hombre más rico, sobrevi-
viendo con apenas el 10% de 
sus ganancias. Fue alguien 
que apoyó a hombres de Dios 
para que se pudiera llevar el 
mensaje de salvación a mu-
chas naciones.

La Universidad Colgate 
lleva su apellido en recono-
cimiento a su labor como be-
nefactor de la institución. 

Además ayudó a organi-

zar varias sociedades Bíblicas, 
inclusive la American Bible 
Society (1816).

Después de su muerte 
el 25 de marzo de 1857, sus 
hijos continuaron siendo 
fieles a Dios, por lo que años 
más tarde en 1928 y, debido a 
su creciente internacionaliza-
ción, la compañía decide fu-
sionarse con Palmolive-Peet, 

GRANDES!!!
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para luego terminar siendo Colgate-Palmolive.
Sin duda, el buen William nos ha dejado una tre-

menda enseñanza sobre lo importante que es honrar 
a Dios con nuestros diezmos, la fidelidad de Él hacia 
nosotros, y por consiguiente, poner en práctica nues-
tra fe, disciplina y esfuerzo.

La Universidad Colgate lleva La Universidad Colgate lleva 
su apellido en reconocimiento su apellido en reconocimiento 
a su labor como benefactor de a su labor como benefactor de 

la institución. la institución. 
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1806-1820
1806: William Colgate inicia un 

negocio de almidón, jabón y velas en 
Dutch Street en la ciudad de Nueva 
York.

1817: Aparece el primer anun-
cio de Colgate en un periódico de 
Nueva York.

1820: Colgate establece una fá-
brica de almidón en Jersey City, Nue-
va Jersey.

1857-1866
1857: Tras la muerte del fun-

dador William Colgate, la empresa 
se reorganiza como Colgate & Com-
pany bajo la dirección de Samuel 
Colgate, hijo de nuestro fundador.

1864: BJ Johnson abre una fá-
brica de jabón en Milwaukee, Wis-
consin, que más tarde se convierte 
en Palmolive Company.

1866: Colgate introduce el ja-
bón perfumado y los perfumes/
esencias.

1872-1879
1872: Los hermanos Peet fun-

dan una empresa jabonera en Kan-
1817  

Aparece el primer anuncio de Colgate en un periódico de Nueva York.Aparece el primer anuncio de Colgate en un periódico de Nueva York.
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sas City, Kansas, donde elaboran 
el jabón Crystal White. Cashmere 
Bouquet, el primer jabón de to-
cador perfumado molido, se re-
gistra como marca Colgate.

1873: Colgate comienza a 
vender pasta de dientes aromá-
tica en frascos.

1879: Gerhard Mennen fun-
da una farmacia en Newark, Nue-
va Jersey, que más tarde se con-
vierte en la Mennen Company.

1896-1898
1896: Colgate introduce la 

pasta de dientes en un tubo ple-
gable.

1898: BJ Johnson Soap Co. 
lanza el jabón Palmolive. Actual-
mente, el capital de Palmolive se 
vende en más de 88 países en 54 
variantes.

1900-1902
1900: Colgate gana los 

máximos honores por sus finos 
jabones y perfumes en la Feria 
Mundial de París.

1902: Comienza la elegante 
publicidad de Palmolive, enfati-
zando la pureza de los ingredien-

tes y los beneficios del producto.

1906-1908
1906: Colgate es fundada 

por los cinco hijos de Samuel Col-
gate. Se añade una abertura de 
cinta al tubo Colgate: «No pudi-
mos mejorar el producto, así que 
mejoramos el tubo».

1908: Colgate & Company 
celebra su centenario. Nuestra 
línea de productos incluye más 
de 800 productos diferentes.

1914-1920
1914: Colgate establece su 

primera filial internacional en Ca-
nadá.

1920: Colgate comienza a 
establecer operaciones en Euro-
pa, Asia, América Latina y África.

1926-1928
1926: Los fabricantes de 

jabón Palmolive y Peet se fusio-
nan para convertirse en Palmo-
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live-Peet Company.
1928: Colgate se fusiona con Palmo-

live-Peet para convertirse en Colgate-Pal-
molive-Peet Company.

1930-1939
1930: El 13 de marzo, Colgate cotiza 

por primera vez en la Bolsa de Valores de 
Nueva York.

1939: El Dr. Mark L. Morris desarrolla 

un alimento para mascotas que ayuda a sal-
var a un perro guía llamado Buddy de una 
enfermedad renal. 

Este avance da lugar al primer produc-
to Hill’s Prescription Diet.

1947-1953
1947: Se lanza el limpiador Ajax, esta-

bleciendo una poderosa marca ahora mun-
dial para los productos de limpieza.

1953: Colgate-Palmolive Company se 

convierte en el nombre oficial de la empre-
sa.

1956-1962
1956: Colgate abre su sede corporativa 

en 300 Park Avenue en la ciudad de Nueva 
York.

1962: Colgate abre un centro de inves-
tigación en Piscataway, Nueva Jersey.
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1966-1968
1966: Se lanza el lavavajillas 

Palmolive. Actualmente, se vende 
en más de 35 países.

1968: La pasta dental Colgate 
agrega flúor MFP, clínicamente pro-
bado para reducir las caries.

1970-1972
1970: Irish Spring se lanza en 

Alemania como Irische Frühling y 
en Europa como Nordic Spring. En 
1972, Irish Spring se introduce en 
Norteamérica.

1972: Colgate adquiere Hoyt 
Laboratories, que más tarde se con-
vierte en Colgate Oral Pharmaceu-
ticals.

1975-1976
1975: Se lanza Caprice en Mé-

24 25
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xico. Hoy en día, los productos capi-
lares se venden en más de 70 países, 
con variantes que se adaptan a cada 
tipo de cabello.

1976: Colgate-Palmolive ad-
quiere Hill’s Pet Nutrition. Hoy, Hill’s 
es líder mundial en nutrición para 
mascotas y recomendaciones vete-
rinarias.

1983-1985
1983: Se lanza el cepillo de 

dientes Colgate Plus. Hoy en día, se 
venden más de 2 mil millones de ce-
pillos de dientes Colgate al año en 
todo el mundo.

1985: Se presenta el jabón en 
barra Protex, que hoy ofrece pro-
tección antibacteriana para toda la 

familia en todo el mundo.

1986-1987
1986: Se lanza el Programa Us-

ted Puede Hacer la Diferencia del 
Presidente, que reconoce la inno-
vación y la excelencia ejecutiva del 
personal de Colgate.

1987: Colgate adquiere el ne-
gocio de jabón líquido Softsoap de 
Minnetonka Corporation. Hoy, Col-
gate es líder mundial en jabón líqui-
do para manos.

1989-1991
1989: Las ventas anuales de la 

empresa superan la marca de 5 mil 
millones de dólares.

1991: Colgate adquiere Mur-
phy Oil Soap, el limpiador de ma-
dera líder en Estados Unidos. Hoy, 
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su portafolio de productos se ha ampliado 
para incluir limpiadores multiusos, aeroso-
les y toallitas.

1992-1995
1992: Colgate adquiere la empresa 

Mennen, que hoy se vende a nivel mun-

dial. Se lanza la pasta dental Colgate Total.
1995: Colgate llega a Europa Central y 

Rusia, expandiéndose a mercados de rápi-
do crecimiento. 

Colgate adquiere el negocio de Koly-
nos Oral Care en Latinoamérica y lanza la 
pasta dental Sorriso, líder en el mercado.

1996-1997
1996: El programa de educación sobre 

salud bucal Colgate® Bright Smiles, Bright 
Futures™ se expande a 50 países y hoy llega 
a más de 50 millones de niños anualmente.

1997: La pasta dental Colgate Total se 
lanza en EE. UU. y rápidamente se convierte 
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en líder del mercado. 
Colgate Total, con su protección de 12 

horas, combate una amplia gama de pro-
blemas de salud bucal.

2004-2006
2004: Colgate adquiere el negocio de 

cuidado bucal GABA en Europa, con su for-
taleza en el importante canal de farmacia 
europeo y sus vínculos con la comunidad 
dental.

2006: Colgate ingresa al segmento “Na-
turales” de rápido crecimiento al comprar 
Tom’s of Maine, líder en ese mercado en los 
Estados Unidos.

2011-2013
2011: Colgate adquiere la marca de cui-

dado personal Sanex en Europa.
2013: Hill’s ingresa al segmento “Na-

turales” con el lanzamiento de Hill’s Ideal 
Balance™.

2014-2016
2014: Colgate restaura el histó-

rico “Colgate Clock”, un monumento 
emblemáti co en Jersey City, Nueva 
Jersey.

2016: Colgate® Sonrisas Brillan-
tes, Futuros Brillantes™ celebra 25 
años creando sonrisas brillantes. 

Desde 1991, el programa ha 
llegado a más de 1.800 millones de 
personas en 100 países, con el obje-
ti vo de alcanzar los 2.000 millones 
en 2025.

2017-2018
2017: Colgate se asocia con la 

Fundación de la Asociación Dental 
Mexicana para apoyar la aprobación 
de una nueva ley que exige un régi-

men de higiene bucal durante cada día es-
colar para todos los niños inscritos en una 
escuela primaria pública en la Ciudad de 
México.

2018: Colgate® Bright Smiles, Bright 
Futures™ celebra los mil millones de niños 
alcanzados desde 1991. 

Colgate adquiere las marcas profesio-
nales de cuidado de la piel PCA Skin y El-
taMD, impulsando la presencia de Colgate 
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en la categoría premium mundial de 
cuidado de la piel.

2019-2020
2019: Colgate lanza el pri-

mer tubo de pasta dental reci-
clable de su ti po y adquiere 
Filorga, la marca premium 
de cuidado facial anti e-
dad. 

Se relanzan la pas-
ta dental Colgate Total 
y Hill’s Science Diet.

2020: Colgate ad-
quiere Hello Products 
LLC y Colgate respon-
de a la pandemia de 
COVID-19 donando 25 
millones de barras de 
jabón #SafeHands junto 
con $20 millones en pro-
ductos de salud e higiene y 
alimentos para mascotas.

2025
Colgate conti núa enfocándo-

se en el cuidado bucal, el cuidado 
personal, el cuidado del hogar y la 
nutrición de las mascotas y vende 
sus productos en más de 200 países 
y territorios en todo el mundo.
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sueños de progreso se mezclaban con de-
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safí os tan grandes como nuestras ambicio-
nes. Cuando fundé Colgate & Company en 
1806, no tenía una fortuna, solo una idea 
clara: que la calidad y la integridad serían 
la base de mi negocio.

El jabón y las velas, productos sim-
ples, eran esenciales para la vida diaria, 

pero sabía que, incluso en lo más básico, 
había espacio para la innovación y el creci-
miento. Era una época en la que la maqui-
naria comenzaba a reemplazar el trabajo 
manual, pero aún dependíamos del esfuer-
zo humano, de las relaciones personales 
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y de nuestra reputación para prosperar. 
Aprendí que adaptarse a los cambios de la 
industria y mantener un compromiso firme 
con los valores fundamentales era clave pa-
ra cualquier empresa.

Ahora, ustedes viven en un mundo que 
yo apenas podría imaginar: globalizado, di-
gital, con avances tecnológicos que convier-
ten lo imposible en rutina. Sin embargo, hay 
principios que no cambian con el tiempo. 
Permítanme compartirles algunas leccio-
nes de mi experiencia que creo que siguen 
siendo relevantes:

Escucha a las personas y entiende sus 
necesidades: Yo comencé fabricando pro-
ductos básicos porque la gente los necesi-
taba. En su tiempo, puede que las necesi-
dades sean más complejas, pero la clave 
sigue siendo la misma: resuelvan proble-
mas reales.

La calidad no tiene atajos: En mi época, 
la calidad era nuestra mejor publicidad. Una 
buena reputación es el fruto del esfuerzo 
constante y no puede comprarse.

Adapten su visión a los cambios del 
mundo: Vi cómo las fábricas transformaron 
las formas de trabajar y cómo el transporte 
expandió las fronteras comerciales. Uste-
des también vivirán cambios revoluciona-
rios. No teman adaptarse.

Sean pacientes, pero constantes: Los 
grandes logros no llegan de la noche a la 
mañana. Comencé con una pequeña fábri-
ca, pero con dedicación, la empresa creció 
más allá de lo que soñé.

Piensen en el impacto a largo plazo: 
No se trata solo de crecer, sino de construir 
algo que perdure. Dejen un legado que ins-
pire a otros, como espero que mi humilde 

historia lo haga con ustedes.
Queridos emprendedores, los animo a 

soñar en grande, a trabajar con integridad 
y a abrazar el cambio sin perder de vista los 
valores fundamentales. 

Recuerden, la verdadera riqueza no 
está solo en lo que construimos, sino en 
cómo impactamos las vidas de quienes nos 
rodean.
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¡Doblete!¡Doblete!
de Dayro Moreno

llevó al 
Once Caldas

 a cuartos a cuartos

La lluvia, no opaco a los maniza-
leños que sacaron adelante la llave e 
hicieron historia en el certamen.

El único equipo colombiano en la 
competencia conti nental eliminó 

a uno de los candidatos. En 
un campo pesado por 

la lluvia intensa 

L

en la capital argenti na tuvo orden y 
atrevimiento para clasifi car a la si-
guiente fase.

Se impuso gracias a los dos go-
les de inoxidable Dayro Moreno y 
otro de Michael Barrios que fue cla-
ve para aprovechar la ventaja del 
hombre de más durante todo el se-
gundo ti empo.
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Independiente del Valle será el rival de Once Caldas en la 
Copa Sudamericana, luego de eliminar al Mushuc Runa en los 
octavos de final por los penales 4-2, después de que quedara 
igualada la serie global en 2-2 y el “Matagigantes” se quedó 
con el cupo a la siguiente ronda.

El primero de los dos juegos por la Copa Sudamericana, 
entre Once Caldas e Independiente del Valle, será el miércoles 
17 de septiembre en el estadio Banco Guayaquil, de Quito.

Ese partido se jugará a las 19:30 en el Estadio Olímpico 
Atahualpa de Quito.

La serie es por los cuartos de final del certamen continen-
tal más importante de Sudamerica al lado de la Copa Liberta-
dores de América.

Hernán Darío Herrera y sus dirigidos suman cuatro victo-

rias y una derrota como visitantes este año en la Sudamericana: 
0-2 a Unión Española, de Chile; 2-3 a GV San José, de Bolivia; 
0-3 con San Antonio Bulo Bulo, de Bolivia, y 1-3 con Huracán, 
de Argentina.

Once Caldas sueña en la Copa Conmebol Sudamericana 
2025. El equipo colombiano ya está entre los ocho mejores 
equipos, luego de superar a Huracán de Argentina en octavos 
de final, ganando 1-0 en Manizales y 1-3 en Buenos Aires.

El blanco, dirigido por Hernán Darío Herrera, tiene además 
en Dayro Moreno a un goleador de quilates, que ya comanda 
la tabla de artilleros del certamen.
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Dayro Moreno del Once CaldasDayro Moreno del Once Caldas llega a los cuartos de final de la Sudamericana  llega a los cuartos de final de la Sudamericana 
siendo el primero en la tabla de goleo con 8 dianas,siendo el primero en la tabla de goleo con 8 dianas, superando a Ismael Díaz  superando a Ismael Díaz 

(Universidad Católica) que tiene 6 y a Junior Paredes (Alianza Lima) que tiene 5.(Universidad Católica) que tiene 6 y a Junior Paredes (Alianza Lima) que tiene 5.
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Según la información proporcionada desde Según la información proporcionada desde 
el Once Caldas, el Once Caldas, el equipo viajará en vuelo el equipo viajará en vuelo 
chárter el martes 16 de septiembre, un día chárter el martes 16 de septiembre, un día 
antes del compromiso, antes del compromiso, vía Pereira - Quito.vía Pereira - Quito.

El partido de El partido de 
vuelta será el vuelta será el 
miércoles 24 miércoles 24 
en el estadio en el estadio 

Palogrande de Palogrande de 
Manizales.Manizales.
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El salsero Ángel Canales tiene 77 años y se encuen-
tra retirado y enfrentando la enfermedad de Parkinson, 
lo que lo ha alejado de los escenarios desde finales de 
los años 90, aunque tuvo apariciones esporádicas en 
los últimos años. 

En 2024, se le celebró un cumpleaños número 76 
donde compartió con seguidores, y aunque ha habido 
especulaciones sobre su salud, su estado actual es el de 
un músico que ha decidido mantener un perfil bajo y en 
el silencio debido a su enfermedad, según mencionan 
algunas fuentes.

La inmensa libertad musical de Ángel Luis Canales 
Canales tiene mucho que ver con la determinante in-

ANGEL CANALES
Un Diamante 

Diferente
 de la Salsa

Por favor continúe en la página siguiente
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fluencia que sobre él ejercieron Ra-
fael Cortijo, Ismael Rivera y la irre-
verencia del Combo de Cortijo en 
su conjunto.

La diferencia estuvo en que 
aquél par de albañiles no tenían 
para sustentar económicamente 
sus ideas (discográficamente ha-
blando) mientras que Canales te-
nía suficiente debido al dinero ga-
nado con su profesión de joyero 
tallador de Diamantes. Por eso no 
le bajó la cabeza a nadie, por eso no 
se plegó a contratos discográficos 
nada ventajosos e hizo su propio se-
llo disquero, por eso jamás pagó ni 
sobornó a productores radiales, y 
se vistió como quería. 

Por eso los salseros conser-
vadores lo vigilaban tipo CIA. Y Ca-
nales revolucionó todo a su paso: 
desde la vestimenta hasta los arre-
glos vocales y orquestales, las pre-
sentaciones y la escogencia de su 
repertorio.

Para 1970 Ángel Luis Canales 
había puesto su voz en un disco del 
pianista afroamericano Mark Di-
mond, y cinco años más tarde esa 
orquesta de Dimond pasó a llamar-
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se “Ángel Canales y Sabor”, y con ella 
sellaría una impronta como pocas en el 
mundo de la salsa, desde su indepen-
dencia total, hasta la libertad para los 
músicos, su revolucionaria cabeza ra-
pada, y un vestuario que nada tenía que 
ver con los salseros, además de su voz, 
repertorio y arreglos. Ángel Canales 
grabó en 1979 el álbum “El sentimien-
to del latino en Nueva York”, y una ex-
quisita versión de “Dos Gardenias”, de 
la compositora cubana Isolina Carrillo.

Ángel Luis Canales nació el 29 de 
junio de 1950 en Santurce, Puerto Rico, 
siendo hijo de Ángel Luis Canales y Ana 
Ilda Canales. 

A los 8 años de edad ya estaba en 
Nueva York con sus padres, quienes 
gustaban de escuchar música román-
tica y también a Cortijo y su Combo. La 
canción campesina boricua también 
estuvo entre sus favoritas; era la can-
ción jíbara de su pueblo. Con el tiempo 
Canales indicaría que Cortijo e Ismael 
fueron influencias determinantes para 
su periplo musical y social.

En esos años y en la escuela se in-
clinaba más por los talleres prácticos 
que por los libros y por eso se presentó 
a trabajar, recomendado por uno de sus 
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profesores en una joyería donde a partir de 
ser mensajero aprendería todos los secre-
tos del arte del tallado, pulitura y montaje 
de Diamantes. Se hizo todo un profesional, 
solvente, y con un extraordinario ojo clínico 
que le serviría de mucho posteriormente. 
Vista larga. Su nuevos amigos no hablaban 
en castellano, su idioma natal, pero por for-
tuna Ángel Luis contó con compañeros de 
su generación, y latinos como los hermanos 
Lebrón y el propio Willie Colón.

También aplicó vista larga a su pasantía 
por el ejército estadounidense y posterior-
mente supo asimilar las nuevas tendencias 
surgidas en la música que se hacía en Nueva 
York.

Arrancó en firme, como ya apuntamos, 
con el pianista Mark Dimond, (Markolino) 
quien había estado vinculado a Willie Colón. 
Con Mark puso su voz a algunos temas del 
álbum “Brujería” y luego, con la partida del 
pianista, la orquesta fue rebautizada como 
“Ángel Canales y Sabor”. Con esta Banda gra-
baría “Sabor” en 1975 y otros álbumes hasta 
llegar “El Sentimiento del latino en Nueva 
York” en 1979.

Dos años antes de la grabación de este 
álbum, en 1977 Ángel Canales hizo su pri-
mera visita a un país latinoamericano, Pa-
namá, y el recibimiento que le dieron fue 
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tal que luego escribiría un tema dedicado a ese 
país. Igual pasaría en su visita a Venezuela el 13 y 
14 de noviembre de 1981 y que se convirtió en una 
conmoción musical de grandes proporciones en el 
Poliedro de Caracas. De igual manera en Colombia 
y Perú sintió la devoción del público de esas nacio-
nes. Tal vez no conocía el alcance de su trabajo y la 
proyección que ya tenía.

Ángel Canales le aportó a la orquesta “Sabor” 
no sólo dinero; también aportó composiciones, 
libertad de trabajo y visión creativa de los arre-
glos, además de su liderazgo.

Hubo nueve producciones discográficas de 
Ángel Canales entre 1975 y 1987, doce años pro-
ductivos. Comenzó con dos casas discográficas pe-
ro luego decidió fundar su propio sello: Selanac, su 
apellido al revés y obtuvo notables éxitos, como 
el disco “Sentimiento del latino en Nueva York” y 
el grabado en vivo en Caracas en 1981 y titulado 
precisamente “El Diferente” con una increíble fo-
tografía de portada, totalmente en dorado.

Canales no estuvo en las filas de grandes or-
questas, ni fue un instrumentista virtuoso que es-
tudió mil años. No. Canales se construyó a sí mismo 
a partir de elementos que lo marcaron, como su 
idolatría por Rafael Cortijo e Ismael Rivera, quienes 
tuvieron siempre mucho peso ideológico en él, y 
ya se sabe lo que significa Cortijo para la identidad 
del borincano. Canales cantó y su intención fue 
mas allá de su voz, y la superó.

54 55

GRANDES!!!
GRANDES!!!

Historias
Historias

de Vida
de Vida



56 57

Luis Ángeles Canales no estuvo en las filas de Luis Ángeles Canales no estuvo en las filas de 
grandes orquestas, ni fue un instrumentista virtuoso grandes orquestas, ni fue un instrumentista virtuoso 
que estudió mil años. que estudió mil años. No. Canales se construyó a sí No. Canales se construyó a sí 

mismo a partir de elementos que lo marcaron, como mismo a partir de elementos que lo marcaron, como 
su idolatría por Rafael Cortijo e Ismael Rivera,su idolatría por Rafael Cortijo e Ismael Rivera,
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Valdano lo llamó el fútbol In-
dustrial. El mismo de las jornadas 
tediosas propiciadas por equipos 
irresolutos, sin ataque y temblo-
rosos.

Aquellos que proclaman la tác-
tica defensiva como  única y fun-
damental razón  del juego. Que se 
empecinan en correr, en destruir, 
en maniatar a los rivales,  en des-
pojarlos de la pelota, sin importar 
qué hacer con ella.

Como todo en la cancha pasa 
por el estilo y la firma de un entre-
nador, sus ideas y caprichos, las tar-
des con ovaciones estruendosas y 
no con rechiflas monumentales, los 
días con gloria y goles, con triunfo y 
felicidad, serán, los preferidos.

El futbol se debe privilegiar 
desde el espectáculo, desde las 
gambetas, habilidades y goles. Y no 
desde la vulgaridad de las patadas, 

ajaderías 
del futbol

Las

JORGEJORGE
VALDANOVALDANO
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que disfrazan carencias, en tardes de 
tedio y bostezo.

Son comunes, en la actualidad, 
los partidos cerrados, con interrupcio-
nes y fricciones, con futbolistas sol-
dados que van a la guerra con los ojos 
brotados, los dientes apretados, los 
taches arriba y los planteos  miedosos.

Con  pizarras rayadas de flechas 
y señales, de entrenadores arquitec-
tos del  sufrimiento, del que llaman 
futbol científico, que  inventaron  el 
juego sin balón, que agregaron “ma-
temática pura con logaritmos y raíces 
cuadradas”, para  acelerar la destruc-
ción, que miden el rendimiento de sus 
jugadores en mapas de calor y no por  
sus habilidades.

¿Algún día  jugaron fútbol?
La técnica, la táctica y  la estra-

tegia y, especialmente, la mente, son 
factores fundamentales en el fútbol. 
Aquellos que defienden y atacan con 
la misma intensidad, abonan el cami-
no del éxito.  

Los grandes golpes de opinión en 
los estadios, con delirio incluido, na-
cen en el gol, sus elaboraciones técni-
cas y las celebraciones.

KYLIAN KYLIAN 
MBAPPÉMBAPPÉ
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Meterse atrás, rifar la pelota, ce-
rrar espacios con tumultos, con espíritu  
conformista, es jugar para sobrevivir, en 
el futbol negocio.

Por ello se disfrutan las maniobras 
y las caricias al balón de Yamal, Mbappe, 
Luis Díaz, Haaland, Rodri, Vinicius Jr, Ra-
yan Cherki, Bernardo Silva, Bellingham 
y Vitinha.

Las de Linda Caicedo, Manuela Va-
negas, Mayra Ramirez, Leyci Santos, “El 
gordo” Cardona, Daniel Muñoz, Santia-
go Mosquera y John Arias.

El gol es la magia, es la esencia del 
espectáculo. Y no me vengan con maja-
derías, afirmando que el partido perfec-
to es el  del cero a cero.

Hace años me enseñaron que 
“quien se defiende por necesidad pierde 
por obligación” y que el triunfo es para 
los ambiciosos. También que, como dijo 
Distefano, “un partido sin gol equivale 
a una tarde sin sol”.

Déjenme ser romántico de pura ce-
pa. Se que cada vez somos menos. Co-
mo dijo Eduardo Galeano, “mendigos 
de futbol”.

Esteban Jaramillo Osorio 
estebanjaramillo7@gmail.com

Twitter: @estejaramillo

LUIS  LUIS  
DÍAZDÍAZ

LINDA CAICEDOLINDA CAICEDO

ALFREDOALFREDO
DIESTEFANODIESTEFANO
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David González afirmó que David González afirmó que 
dejó la dirección técnica dejó la dirección técnica 

de Millonarios porque de Millonarios porque 
la situación deportiva la situación deportiva 
era insostenible y el era insostenible y el 

club le comunicó que no club le comunicó que no 
continúaba. continúaba. Reconoció Reconoció 
que los resultados no que los resultados no 

respondieron a las respondieron a las 
expectativas y comprendió la expectativas y comprendió la 

decisión de la directiva.decisión de la directiva.
El proceso no logró despertar El proceso no logró despertar 

resultados favorables ni el resultados favorables ni el 
respaldo de la hinchada, respaldo de la hinchada, que que 

en la última fecha expresó en la última fecha expresó 
su descontento con insultos su descontento con insultos 
y el lanzamiento de zapatos y el lanzamiento de zapatos 

hacia la cancha.hacia la cancha.
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