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Preferibles los tenisenlagramay
no el salvajismo, lasangreyla muerte
en las gradas.

Desde las tribunas de los estadios, como
protesta de los aficionados cuando la tension
llega al limite, han caido condones, naranjas,
piedras, pilas, sujetadores Y botellas.

Por favor continte en la pagina siguien
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Viene de pagina anterior

También pelotas de tenis, objetos se-
xuales, radios, pantis, sujetadoresy cuchi-
llos, entre muchos objetos.

En Italia, seguidores del Inter, en un
partido contra Atalanta, lanzaron una moto
y una gallina aparecid en un clasico Boca-
River, en Argentina.

En Barcelona por pocoimpactaen Luis
Figo, la cabeza de un cochinillo por su trai-
cion al cluby su huida al Real Madrid.

“Los zapatos a la cancha”, como ocu-
rrid lanoche del miércoles con Millonarios,
en laligalocal, como protesta masiva porla
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“huelga de piernas” de los futbolistas, por
|la deplorable campanadel club, nodejade
serunaaccionsurrealista, sujetaasancion,
pero alavez creativa.

Muy diferente, por sus efectos ma-
teriales o subliminales, al salvajismo, a la
invasion del campo, a la agresion a los ar-
bitros o a los futbolistas, a las amenazas
de muerte o las pancartas agresivas, como
muchas veces ha ocurrido. Una ultima se
vio esta semanaen unjuego de Copa.

Fue unaforma, desconocida en el me-
dio, de decirles alos futbolistas, alos entre-
nadores, a los directivos y hasta los perio-

distas tribuneros, que la camiseta se res-
peta, se suda, se sufrey se defiende “hasta
con lavida”.

Que la mentira, para justificar, no es
sabrosa, en las derrotas.

Es mirar sus efectos, es entender el
mensaje, escomprender laindignacion de
los aficionados, a menudo defraudados.

Es la protesta por los resultados, por
la pérdida de grandeza con irrespeto a la
historia, por los mediocres fichajes, porla
ausenciade compromiso, por laindiferen-
ciafrente alasderrotas, porlaausenciade

Por favor continte en la pagina siguiente
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sentido de pertenencia, por la infelici- | : VE as
dad competitiva. ot | 4. ’ o8
Porlasumision de los entrenadores f "\ : ’.\\ . :
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a los futbolistas elegidos como refuer-
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: ' aLuis Figo'un
devana pararlos zapatos recogidos? En o
, p P & : cochinillo en el
esta crisis, la reventa del usado puede “ partido de Liga entre
ser un lucrativo negocio, sobre todo en , el Barcelona vel Real
el futbol en el que solo interesa del di- : Madrld;n el I:amp ,
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nero. En la feria del usado a Millonarios
le haido mal en las contrataciones. "'\)
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Colgate,a traves de suempresa matriz Colgate Palmolive, tiene 219 anos de existencia,
va que lue lundada en 1806 por William Colgate en Nueva York.LLa companiase ha
transformado de un pequenonegocio de jabones y velas a unaempresa global que
operaenmas de 200 paises, con una historia marcada por lainnovacion, incluyendo
ellanzamiento de su primera pasta dental en frasco en 1873 y en tubo en 1896,

Por favor continte en la pagina siguiente
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Viene de pagina anterior Siendo muy joven emigro
1()8 a Nueva York, pues se vio obli-

gado a abandonar su hogar, ya
gue sus padres no podian soste-
nerlo, debido a la gran escasez
economica en la que vivian.
Con tan sdlo 16 anos de
edad, se ganaba la vida reco-
rriendo las calles vendiendo ja-
bones con una caja de madera
colgada al cuello. Con sus ven-
tas, ayudaba a su mama quien

Por favor continte en la pagina siguiente
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William Colgate fue un em-
presario inglés que nacio el 25
deenerode 1783 enlalocalidad
de Hollingbourn, en Kent, Reino
Unido. Hijode Robert Colgatey
Sarah Bowles.
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ya habia enviudado, ademas de colabo-
rar paralaeducacion de su hermanita.

Siendo él un joven de campo, se
encontro con lo duro de conseguir tra-
bajo en la gran ciudad, sin embargo,
sufe en Diosloayudd acontinuarenla
busqueda por superarsey prosperar.

Un dia para protegerse de la llu-
via, se refugid enunaiglesiay escucho
cuando el predicador narraba la histo-
riadelJacob: “E hizo Jacob voto, dicien-
do:Sifuere Dios conmigo, y me guarda-
re en este viaje en que voy, y me diere
pan para comery vestido para vestir, y
si volviere en paz a casa de mi padre,
Jehova sera mi Dios. Y esta piedra que
he puesto por seinal, sera casa de Dios;
y de todo lo que me dieres, el diezmo
apartaré para ti. Génesis 28:20-22".

William, al escuchar esto, al salir
se arrodillé con su cajita de jabdon y
oro diciendo: “iOh Dios!, si me sacas
de esta pobreza en que me encuentro,
te prometo que durante toda mivida
daré paratiladécimapartedetodolo
que gane”.

Durante la noche tuvo un suefo,
en el cual escuchd una voz que le de-
cia: “Aprende afabricar jabones”. Tuvo
fe y obedecio, ya que al dia siguiente

Por favor continde en la pagina siguiente
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consiguio un empleo en una
fabricade almiddn, jabonesy
velas. Llegd como mensajero,
pero, por subuena conducta,
fue ascendiendo hasta que
aprendio a fabricarjabones.

Pronto, llegd a sersocio
en el negociodeljabdn; pero
pocos anos mastarde, se con-
virtio en el Unico propietario
debido al fallecimiento de su
socio.

El negocio creciod pros-
peramente, gracias a su es-
fuerzo y por supuesto, por-
que él continud honrando a
Dios con sus diezmos.

Para 1806, William Col-
gate descubrio laformulade
la crema dental e introdujo
los tubos de pasta de dien-
tes, que hasta esa fecha, se
comercializaban en polvo o
entarro. Porlacalidad desus
productos, ya se encontraba
produciendo unalineadeja-
bones paraellavado deropa.

Su fidelidad y dedica-
cion a Dios le hizo prosperar
y triunfar como empresario,
ya que después de comenzar
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conel 10% de su diezmo, con-
tinud con el 20%, el 30%, el
40%, el 50%, asi, hasta llegar
a dar el 90% de todas sus ga-
nancias.

Sus ventas aumentaron
rapidamente con el paso del
tiempo, por lo que su jabdn
comenzd a seruna marcare-
conocida en muchos hogares
a través del mundo.

Colgate fue considerado

GATE'S
CREAM

el hombre masrico, sobrevi-
viendo conapenasel10% de
sus ganancias. Fue alguien
gue apoyo a hombres de Dios
para que se pudiera llevar el
mensaje de salvacion a mu-
chas naciones.

La Universidad Colgate
lleva su apellido en recono-
cimientoasulaborcomo be-
nefactor de la institucion.

Ademas ayudo a organi-

zarvarias sociedades Biblicas,
inclusive la American Bible
Society (1816).

Después de su muerte
el 25 de marzo de 1857, sus
hijos continuaron siendo
fieles a Dios, porlo que anos
mastardeen 1928y, debidoa
su creciente internacionaliza-
cion, la compaiia decide fu-
sionarse con Palmolive-Peet,

Por favor continde en la pagina siguiente
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| paraluego terminar siendo Colgate-Palmolive.

E Sinduda, elbuen William nos ha dejado una tre-

menda ensenanza sobre lo importante que es honrar
a Dios con nuestros diezmos, la fidelidad de El hacia
nosotros ypor consiguiente, poner en practica nues-
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El dentifrico antiséptico que
combina eficiencia con un sabor
delicado.

No es necesario que quede en la
boca sabor medicinal, v no
quedard si se usa el dentiirico
de Colgate.

DELICIOSA!

CREMA DENTAL DE

COLCGATE

Sale en forma de centa y se
adapta al cepillo.

Envie 4 cts en estampillas yle
remitiremos una muestra

abundariltj://-

—VCOLGATE & CO.

ESTABLECIDOS EN 1806

Lg--xgs -199—Calle Correo, Lima

NpareceleliprimerganuncioldelColoateleniu

1817

jperiod
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1806: William Colgateiniciaun
negocio de almidon, jabonyvelasen
Dutch Street en la ciudad de Nueva
York.

1817: Aparece el primer anun-
cio de Colgate en un peridodico de
Nueva York.

1820: Colgate establece unafa-
brica de almiddn en Jersey City, Nue-
va Jersey.

1857-1866

1857: Tras la muerte del fun-
dador William Colgate, la empresa
se reorganiza como Colgate & Com-
pany bajo la direccion de Samuel
Colgate, hijo de nuestro fundador.

1864: BJ Johnson abre una fa-
brica de jabdn en Milwaukee, Wis-
consin, que mas tarde se convierte
en Palmolive Company.

1866: Colgate introduce el ja-
bon perfumado y los perfumes/
esencias.

1872-1879

1872: Los hermanos Peet fun-
dan una empresajabonera en Kan-

Por favor continte en la pagina siguiente
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sas City, Kansas, donde elaboran
eljabdn Crystal White. Cashmere
Bouquet, el primer jabdn de to-
cador perfumado molido, se re-
gistra como marca Colgate.

1873: Colgate comienza a
vender pasta de dientes aroma-
tica en frascos.

1879: Gerhard Mennen fun-
daunafarmaciaen Newark, Nue-
va Jersey, que mas tarde se con-
vierte en la Mennen Company.

1896: Colgate introduce la
pastadedientesenuntubo ple-
gable.

1898: BJ Johnson Soap Co.
lanza el jabon Palmolive. Actual-
mente, el capital de Palmolive se
vende en mas de 88 paisesen 54
variantes.

1900: Colgate gana los
maximos honores por sus finos
jabones y perfumes en la Feria
Mundial de Paris.

1902: Comienzala elegante
publicidad de Palmolive, enfati-
zando la purezadelosingredien-

1A DNQN

COLGATE

® Brn usled pedn twlla garn dl. .. Ussndo ol
nasvo Jabdn Colgnte, Jaddn do Bollers hecho
owm longima qoe dlanaen y Cald Crenss gm
szaviea. Ceoavpre boy minmo ma Jabde Col-
EALe que pone o pE culad Bumcara die agahor

CON ©UN 30110

y parfume do hoarton cn Gor.

plllfimbmee 226 o fnme-
Gincamente dunpaln de i co-
i o o Crame Dongal

IAHORA| s Ganca Dennal demacren quo-
cepallindoe low diomm inmedamoeon dpads

de oo comides con LA CREMA DENTAL

COLGATE

AYUDA A EVITAR MEJOR
LA CARIES DENTAL

COLGATE o1 la manors mids r“"h ::,G'LG"'TE LIMPIA SO ‘“"Hrg

wgura ¥ choaa purs opudic a ey
vwitar otir b carbes deannd. 1} ‘EJ Iy
Cambi parn COLGATE. Ny '/}
Coepre hay mismo [ Ceema
Denwl

tesylos beneficios del producto.

1906-1908

1906: Colgate es fundada
por los cinco hijos de Samuel Col-
gate. Se anade una abertura de
cinta al tubo Colgate: «No pudi-
mos mejorar el producto, asi que
mejoramos el tubo».

1908: Colgate & Company
celebra su centenario. Nuestra
linea de productos incluye mas
de 800 productos diferentes.

1914-1920

1914: Colgate establece su
primerafilialinternacional en Ca-
nada.

1920: Colgate comienza a
establecer operaciones en Euro-
pa, Asia, América Latinay Africa.

1926-1928
1926: Los fabricantes de

jabdon Palmolive y Peet se fusio-
nan para convertirse en Palmo-

Por favor continde en la pagina siguiente
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live-Peet Company.

1928: Colgate se fusiona con Palmo-
live-Peet para convertirse en Colgate-Pal-
molive-Peet Company.

1930-1939

1930: El 13 de marzo, Colgate cotiza
por primera vez en la Bolsa de Valores de
Nueva York.

1939: El Dr. Mark L. Morris desarrolla

- erroans TSN
: el e |
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| ST
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un alimento para mascotas que ayuda a sal-
var a un perro guia llamado Buddy de una
enfermedad renal.

Este avance dalugaral primer produc-
to Hill’s Prescription Diet.

1947-1953

1947:Se lanza el limpiador Ajax, esta-
bleciendo una poderosa marca ahora mun-
dial paralos productos de limpieza.

1953: Colgate-Palmolive Company se

convierte en el nombre oficial de laempre-
sa.

1956: Colgate abre su sede corporativa
en 300 Park Avenue enlaciudad de Nueva
York.

1962: Colgate abre un centrodeinves-
tigacion en Piscataway, Nueva Jersey.

Por favor contintie en la pagina siguiente
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1966: Se lanza el lavavajillas
Palmolive. Actualmente, se vende
en mas de 35 paises.

1968: La pasta dental Colgate
agrega fluor MFP, clinicamente pro-
bado parareducir las caries.

1970-1972

1970: Irish Spring se lanza en
Alemania como Irische Frihling y
en Europa como Nordic Spring. En
1972, Irish Spring se introduce en
Norteamérica.

1972: Colgate adquiere Hoyt
Laboratories, que mas tarde se con-
vierte en Colgate Oral Pharmaceu-
ticals.

1975-1976

1975: Se lanza Caprice en Mé-

-

T Frw
- o —— L —

,...,-“"'" Cool Mint

con CRISTALES REFRESCANTES .

xico. Hoy-en dia, los productos capi-
lares se venden en masde 70 paises,
convariantes que se adaptanacada
tipo de cabello.

1976: Colgate-Palmolive ad-
quiere Hill’s Pet Nutrition. Hoy, Hill’s
es lider mundial en nutricion para
mascotas y recomendaciones vete-
rinarias.

1983: Se lanza el cepillo de
dientes Colgate Plus. Hoy en dia, se
venden mas de 2 mil millones de ce-
pillos de dientes Colgate al ano en
todo el mundo.

1985: Se presenta el jabdn en
barra Protex, que hoy ofrece pro-
teccion antibacteriana paratodala

m-r:r
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familia entodo el mundo.

1986-1987

1986: Se lanza el Programa Us-
ted Puede Hacer la Diferencia del
Presidente, que reconoce la inno-
vaciony la excelencia ejecutiva del
personal de Colgate.

1987: Colgate adquiere el ne-
gocio de jabon liquido Softsoap de
Minnetonka Corporation. Hoy, Col-
gate eslider mundial en jabdn liqui-
do para manos.

1989: Las ventas anuales dela
empresa superan la marca de 5 mil
millones de délares.

1991: Colgate adquiere Mur-
phy Oil Soap, el limpiador de ma-
dera lider en Estados Unidos. Hoy,

Por favor continte en la pagina siguiente
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su portafolio de productos se haampliado
paraincluir limpiadores multiusos, aeroso-
lesy toallitas.

1992: Colgate adquiere la empresa
Mennen, que hoy se vende a nivel mun-
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dial. Se lanzala pasta dental Colgate Total.
1995: Colgate llega a Europa Centraly
Rusia, expandiéndose a mercados de rapi-
do crecimiento.
Colgate adquiere el negocio de Koly-
nos Oral Care en Latinoaméricay lanza la
pasta dental Sorriso, lider en el mercado.

Colgate 4 “\m

1996-1997

1996: El programa de educaciéon sobre
salud bucal Colgate® Bright Smiles, Bright
Futures™ se expande a 50 paisesy hoy llega
amas de 50 millones de niflos anualmente.

1997: La pasta dental Colgate Total se
lanzaen EE. UU. yrapidamente se convierte

Por favor continde en la pagina siguiente



El diezmo y fidelidad a Dios
lo llevo a crear “Colgate”
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en lider del mercado.

Colgate Total, con su proteccionde 12
horas, combate una amplia gama de pro-
blemas de salud bucal.

2004-2006

2004: Colgate adquiere el negocio de
cuidado bucal GABA en Europa, con su for-
taleza en el importante canal de farmacia
europeo y sus vinculos con la comunidad
dental.

2006: Colgate ingresa al segmento “Na-
turales” de rapido crecimiento al comprar
Tom’s of Maine, lider en ese mercado en los
Estados Unidos.

2011: Colgate adquiere la marca de cui-
dado personal Sanex en Europa.

2013: Hill’s ingresa al segmento “Na-
turales” con el lanzamiento de Hill’s Ideal
Balance™.

2014-2016

2014: Colgate restaura el histo-
rico “Colgate Clock”, un monumento
emblematico en Jersey City, Nueva
Jersey.

2016: Colgate® Sonrisas Brillan-
tes, Futuros Brillantes™ celebra 25
anos creando sonrisas brillantes.

Desde 1991, el programa ha
llegado a mas de 1.800 millones de
personas en 100 paises, con el obje-
tivo de alcanzar los 2.000 millones
en 2025.

2017-2018

2017: Colgate se asocia con la
Fundacion de la Asociacion Dental
Mexicana paraapoyar laaprobacion
de una nueva ley que exige un régi-
men de higiene bucal durante cada dia es-
colar para todos los nifos inscritos en una
escuela primaria publica en la Ciudad de
México.

2018: Colgate® Bright Smiles, Bright
Futures™ celebralos mil millones de nifios
alcanzados desde 1991.

Colgate adquiere las marcas profesio-
nales de cuidado de la piel PCA Skin y El-
taMD, impulsando la presencia de Colgate

Por favor continde en la pagina siguiente
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La Crema de Afeitar Colgate Menfolado

. produce uno rica y cremosa espuma | 51 B
e ' o : : 31
. que permite que su novoja resbale (5 o e

$acilmente sin irritar el cutis, 1 SossisEr S PO ans A
Compre hoy mismo su Crema de Afem:r & 5 B oh
Cofgofe Memoloda. | & e e
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en la categoria premium mundial de \\¢

cuidado de la piel.

2019: Colgate lanza el pri- 1 | t
mer tubo de pasta dental reci- @ - 19 e
clable de su tipoy adquiere '
Filorga, lamarca premium
de cuidado facial antie-
dad.

FUTBOL
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Humectacion

Serelanzan la pas- ¢/ kL —— Refrescante:
ta dental Colgate Total - ' \ : ST
y Hill’s Science Diet.

2020: Colgate ad- . _
quiere Hello Products e o | _. =
LLC y Colgate respon- — e conEL PODER -
de a la pandemia de | - | P a
COVID-19 donando 25 | = o :  ESONS. e
millones de barras de

IERD ALCOHOL
LI

jabon #SafeHands junto fﬂ;gare-_ 4
con $20 millones en pro- 4 BLAX' = N oo X-TREME
dUCtOS de SaIUd € higlene y ODCR COMTROL fr — :.I;.-r.- 4 " . : ..'-..
alimentos para mascotas. f _ s
P EHz2  SUPEROFERTAX2 4 S T oy,
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2025 | e T

Colgate continua enfocando-
se en el cuidado bucal, el cuidado g &) 4 Exfoliacisn
personal, el cuidado del hogaryla e o | SRR Uimta ) Gebip S B g Diaria
nutricion de las mascotas y vende S i
sus productos en mas de 200 paises
y territorios en todo el mundo. @
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i tiempo, a principios del
siglo XIX, fue una era de
grandes cambios y opor-

tunidades. Las ciudades
estaban creciendo, la Revolucién Industrial
comenzaba a transformar el mundo, y los
suenos de progreso se mezclaban con de-

safiostan grandes como nuestras ambicio-
nes. Cuando fundé Colgate & Company en
1806, no tenia una fortuna, solo una idea
clara: que la calidad y la integridad serian
|la base de minegocio.

El jabon y las velas, productos sim-
ples, eran esenciales para la vida diaria,

Mensaje De
William
Colgate

Para los emprendedores
del presente

pero sabia que, incluso en lo mas basico,
habia espacio paralainnovacidny el creci-
miento. Era una épocaenlaque la maqui-
naria comenzaba a reemplazar el trabajo
manual, pero aun dependiamos del esfuer-
zo humano, de las relaciones personales

Por favor continle en la pagina siguiente
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y de nuestra reputacion para prosperar.
Aprendi que adaptarse alos cambios de la
industriay mantener un compromiso firme
conlos valores fundamentales era clave pa-
ra cualquier empresa.

Ahora, ustedes viven en un mundo que

TIME-FILLER
yo apenas podriaimaginar: globalizado, di- |SF}TENS|l\tf_E
. 7 . . LABORATOIRES erum mutti-
gital, con avances tecnoldgicos que convier- correction rides
’ FI LO RGA Wrinkle multi-

tenloimposible en rutina. Sinembargo, hay
principios que no cambian con el tiempo.
Permitanme compartirles algunas leccio-
nes de miexperiencia que creo que siguen
siendo relevantes:

Escuchaalas personasyentiendesus
necesidades: Yo comencé fabricando pro-
ductos basicos porque la gente los necesi-
taba. En sutiempo, puede que las necesi-
dades sean mas complejas, pero la clave

PARIS

TIME-FILLER EYES 5XP

Créme yeux correction tous types de rides
Correction eye cream -all types of wrinkles

LABORATOIRES

FILORGA

PARIS

correction serum
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FILORGA
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PARIS

TIME-FILLER 5XP

Creme correction tous types de rides
Correction cream - all types of wrinkles

sigue siendo la misma: resuelvan proble-
mas reales.

o e ——

La calidad no tiene atajos: En mi época,
la calidad era nuestra mejor publicidad. Una
buena reputacion es el fruto del esfuerzo
constante y no puede comprarse.

Adapten su vision a los cambios del
mundo: Vicémo las fabricas transformaron
las formas de trabajary como el transporte
expandio las fronteras comerciales. Uste-
des también viviran cambios revoluciona-
rios. No teman adaptarse.

Sean pacientes, pero constantes: Los
grandes logros no llegan de la noche ala
manana. Comencé con una pequena fabri-
ca, pero con dedicacion, laempresa crecio
mas alla de lo que soné.

Piensen en el impacto a largo plazo:
No se trata solo de crecer, sino de construir
algo que perdure. Dejen unlegado queins-
pire a otros, como espero que mi humilde

historia lo haga con ustedes.

Queridosemprendedores, losanimo a
sonar en grande, a trabajar conintegridad
y aabrazarel cambio sin perder devistalos
valores fundamentales.

Recuerden, la verdadera riqueza no
esta solo en lo que construimos, sino en
como impactamos las vidas de quienes nos

rrrrrr



de Dayro Moreno
llevoal '

Once Caldas

acuartos

La lluvia, no opaco a los maniza-
lefos que sacaron adelante la llave e /
hicieron historia en el certamen.

El inico equipo colombiano en la
competencia continental eliminé
a uno de los candidatos. En

un campo pesado por

la lluvia intensa  /

-!..#] ) v ‘

y /

en la capital argentinatuvoordeny
atrevimiento para clasificar a la si-
guiente fase.

Se impuso gracias alos dos go-
les de inoxidable Dayro Moreno y
otro de Michael Barrios que fue cla-
ve para aprovechar la ventaja del
hombre de mas durante todo el se-
gundo tiempo.

Por favor continte en la pagina siguiente
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Independiente del Valle sera el rival de Once Caldasenla
Copa Sudamericana, luego de eliminar al Mushuc Runa en los
octavos de final por los penales 4-2, después de que quedara
igualada la serie global en 2-2 y el “Mataglgantes se quedo
con el cupo alasiguiente ronda. ‘

El primero de los dos juegos por la Copa Sudamericana,
entre Once Caldas e Independiente del Valle, sera el miércoles
17 de septiembre en el estadio Banco Guayaquil, de Quito.

Ese partido se jugara a las 19:30.en eI Estadio Olimpico
Atahualpa de Quito. ‘ ‘

La serie es por los cuartos de final del certamen continen-
tal mas importante de Sudamerica aI Iado de Ia Copa Liberta-
dores de América. e

Hernan Dario Herreray sus dmgldos surhan cuatro victo-

rias y una derrota como visitantes este afio en la Sudamericana:
0-2 a Union Espaiola, de Chile; 2-3 a GV San José, de Bolivia;
0-3 con San Antonio Bulo Bulo, de Bolivia, y 1-3 con Huracan,
de Argentina.

Once Caldas suena en la Copa Conmebol Sudamericana
2025. El equipo colombiano ya esta entre los ocho mejores
equipos, luego de superar a Huracan de Argentina en octavos
de final, ganando 1-0 en Manizales y 1-3 en Buenos Aires.

El blanco, dirigido por Hernan Dario Herrera, tiene ademas
en Dayro Moreno a un goleador de quilates, que ya comanda
la tabla de artilleros del certamen. Q).
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ANGEL GANAI.ES
/M Diamante

Jjiferente =P
. dela calsa . ({12

El salsero Angel Canales tiene 77 afios y se encuen-
traretiradoy enfrentando la enfermedad de Parkinson, _.
lo que lo ha alejado de los escenarios desde finales de
los anos 90, aunque tuvo apariciones esporadicas en |
los ultimos afios. \

En 2024, se le celebré un cumpleanos numero 76 \
donde compartié con seguidores, y aunque ha habido
especulaciones sobre susalud, su estado actual esel de
un musico que ha decidido mantener un perfilbajoyen
el silencio debido a su enfermedad, segun mencionan
algunas fuentes.

Lainmensa libertad musical de Angel Luis Canales
Canales tiene mucho que ver con la determinante in-

Por favor continde en la pagina siguiente
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fluencia que sobre él ejercieron Ra-
fael Cortijo, Ismael Riveray lairre-
verencia del Combo de Cortijo en
su conjunto.

La diferencia estuvo en que
aquél par de albaniles no tenian
para sustentar econdmicamente
sus ideas (discograficamente ha-
blando) mientras que Canales te-
nia suficiente debido al dinero ga-
nado con su profesion de joyero
tallador de Diamantes. Por eso no
le bajo la cabeza anadie, poresono
se plegd a contratos discograficos
nada ventajosos e hizo su propio se-
llo disquero, por eso jamas pago ni
soborno a productores radiales, y
se vistio como queria.

Por eso los salseros conser-
vadores lo vigilaban tipo CIA. Y Ca-
nales revolucionod todo a su paso:
desde la vestimenta hastalos arre-
glos vocales y orquestales, las pre-
sentaciones y la escogencia de su
repertorio.

Para 1970 Angel Luis Canales
habia puesto suvoz enundisco del
pianista afroamericano Mark Di-
mond, y cinco anos mas tarde esa
orquesta de Dimond paso a llamar-

Por favor continde en la pagina siguiente
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se “Angel Canalesy Sabor”, y con ella
sellariaunaimpronta como pocasen el
mundo de la salsa, desde su indepen-
dencia total, hasta la libertad para los
musicos, su revolucionaria cabeza ra-
pada, y unvestuario que nadateniaque
ver con los salseros, ademas de su voz,
repertorio y arreglos. Angel Canales
grabo en 1979 el album “El sentimien-
to del latino en Nueva York”, y una ex-
quisita version de “Dos Gardenias”, de
la compositora cubana Isolina Carrillo.

Angel Luis Canales nacié el 29 de
juniode 1950 en Santurce, Puerto Rico,
siendo hijo de Angel Luis Canalesy Ana
llda Canales.

Alos 8 anos de edad ya estaba en
Nueva York con sus padres, quienes
gustaban de escuchar musica roman-
ticay tambiéna Cortijoy su Combo. La
cancion campesina boricua también
estuvo entre sus favoritas; era la can-
cionjibaradesupueblo.Coneltiempo
Canales indicaria que Cortijo e Ismael
fueroninfluencias determinantes para
su periplo musical y social.

Enesosanosyenlaescuelasein-
clinaba mas por los talleres practicos
que porloslibrosy poreso se presentd
atrabajar,recomendado porunodesus

Por favor continde en la pagina siguiente
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profesores en una joyeria donde a partir de
ser mensajero aprenderia todos los secre-
tos del arte del tallado, pulitura y montaje
de Diamantes. Se hizo todo un profesional,
solvente, y con un extraordinario ojo clinico
que le serviria de mucho posteriormente.
Vista larga. Sunuevos amigos no hablaban
en castellano, suidioma natal, pero por for-
tuna Angel Luis cont6 con compaiieros de
su generacion, y latinos como los hermanos
Lebrony el propio Willie Colon.

También aplico vista larga a su pasantia
por el ejército estadounidensey posterior-
mente supo asimilar las nuevas tendencias
surgidas enlamusica que se haciaen Nueva
York.

Arranco en firme, como ya apuntamos,
con el pianista Mark Dimond, (Markolino)
quien habia estado vinculado a Willie Coldn.
Con Mark puso su voz a algunos temas del
album “Brujeria” y luego, con la partida del
pianista, la orquesta fue rebautizada como
“Angel Canalesy Sabor”. Con esta Banda gra-
baria “Sabor” en 1975y otros albumes hasta
llegar “El Sentimiento del latino en Nueva
York” en 1979.

Dos afios antes de lagrabacion de este
album, en 1977 Angel Canales hizo su pri-
mera visita a un pais latinoamericano, Pa-
nama, y el recibimiento que le dieron fue

Por favor continde en la pagina siguiente
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tal que luego escribiria un tema dedicado a ese
pais. lgual pasaria en su visita a Venezuelael 13y
14 de noviembre de 1981y que se convirtié en una
conmocion musical de grandes proporciones en el
Poliedro de Caracas. Deigual manera en Colombia
y Peru sintid la devociéon del publico de esas nacio-
nes. Tal vez no conocia el alcance de sutrabajoyla
proyeccion que ya tenia.

Angel Canales le aporté ala orquesta “Sabor”
no solo dinero; también aporté composiciones,
libertad de trabajo y vision creativa de los arre-
glos, ademas de su liderazgo.

Hubo nueve producciones discograficas de
Angel Canales entre 1975y 1987, doce afios pro-
ductivos. Comenzo con dos casas discograficas pe-
roluego decidio fundar su propio sello: Selanac, su
apellido al revés y obtuvo notables éxitos, como
el disco “Sentimiento del latino en Nueva York” y
el grabado en vivo en Caracas en 1981 y titulado
precisamente “El Diferente” con unaincreible fo-
tografia de portada, totalmente en dorado.

Canales no estuvo en las filas de grandes or-
questas, nifue uninstrumentista virtuoso que es-
tudio mil afnos. No. Canales se construyo a simismo
a partir de elementos que lo marcaron, como su
idolatria por Rafael Cortijo e Ismael Rivera, quienes
tuvieron siempre mucho peso ideologicoen él, y
ya se sabe lo que significa Cortijo paralaidentidad
del borincano. Canales cantd y su intencion fue

;;;;;;
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OPINION

ESTEBAN
JARAMILLO
OSORIO

Valdano lo llamé el futbol In-
dustrial. El mismo de las jornadas
tediosas propiciadas por equipos
irresolutos, sin ataque y temblo-
rosos.

Aquellos que proclaman la tac-
tica defensiva como unicay fun-
damental razon del juego. Que se
empecinan en correr, en destruir,
en maniatar a los rivales, en des-
pojarlos de la pelota, sin importar
qué hacer con ella.

Como todo en la cancha pasa
por el estiloy la firma de un entre-
nador, susideasy caprichos, las tar-
des con ovaciones estruendosasy
no con rechiflas monumentales, los
dias congloriaygoles, contriunfoy
felicidad, seran, los preferidos.

El futbol se debe privilegiar
desde el espectaculo, desde las
gambetas, habilidadesygoles.Yno
desde lavulgaridad de las patadas,

Por favor contine en la pagina siguiente
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qgue disfrazan carencias, en tardes de
tedioy bostezo.

Son comunes, en la actualidad,
los partidos cerrados, coninterrupcio-
nes y fricciones, con futbolistas sol-
dados quevanalaguerraconlosojos
brotados, los dientes apretados, los
tachesarribaylos planteos miedosos.

Con pizarras rayadas de flechas
y senales, de entrenadores arquitec-
tos del sufrimiento, del que llaman
futbol cientifico, que inventaron el
juego sin baldn, que agregaron “ma-
tematica pura con logaritmosy raices
cuadradas”, para acelerarla destruc-
cion, que miden el rendimiento de sus
jugadores en mapas de caloryno por
sus habilidades.

éAlgun dia jugaron futbol?

La técnica, la tacticay la estra-
tegiay, especialmente, la mente, son
factores fundamentales en el futbol.
Aquellos que defienden y atacan con
la misma intensidad, abonan el cami-
no del éxito.

Los grandes golpes de opinion en
los estadios, con delirio incluido, na-
cenenelgol, suselaboraciones técni-
casy las celebraciones.

Por favor continte en la pagina siguiente
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Meterse atras, rifar la pelota, ce-
rrar espacios con tumultos, con espiritu
conformista, es jugar para sobrevivir, en
el futbol negocio.

Por ello se disfrutan las maniobras
y las caricias al balén de Yamal, Mbappe,
Luis Diaz, Haaland, Rodri, Vinicius Jr, Ra-
yan Cherki, Bernardo Silva, Bellingham
y Vitinha.

Las de Linda Caicedo, Manuela Va-
negas, Mayra Ramirez, Leyci Santos, “El
gordo” Cardona, Daniel Munoz, Santia-
go MosquerayJohn Arias.

El gol es la magia, es la esencia del
espectaculo. Y no me vengan con maja-
derias, afirmando que el partido perfec-
toesel delceroacero.

Hace anos me enseharon que
“guien se defiende por necesidad pierde
por obligacion” y que el triunfo es para
los ambiciosos. También que, como dijo
Distefano, “un partido sin gol equivale
aunatardesinsol”.

Déjenme ser romantico de pura ce-
pa. Se que cada vez somos menos. Co-
mo dijo Eduardo Galeano, “mendigos

»
de futbol @

Esteban Jaramillo Osorio
estebanjaramillo7@gmail.com
Twitter: @estejaramillo

LINDA GAIGEDO
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€ Top10

Los equipos mas grandes del futbol
colombiano facturaron medio billon de
pesos en 2024

FUTBOL
Santa Fe @ $48.200
9 ®
66 DIM $47.791
Tolima $33.016

Bucaramanga $28.543

4 Fuente: SuperSociedades ‘ VAIgRA
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